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Fallzahl (gew.) 29.720 [14.397 15.323| 6.228 10.223 13.268| 12.456  9.937 5.588 | 3.381 15.589 8.443 2.308 | 16.253| 29.720 17.204 11.387 8.717 4.205
Fallzahl (ungew.) 29.720 [13.242 16.478| 6.836 11.722 11.162| 8.081 9.939 10.119| 3.938 17.564 5974 2244 |19.567| 29.720 20.984 16.613 13.574 7.792

Alle Angaben in Mio. Kontakte

Orte ab 20.000 Einwohner
Vollbelegung 1.793,79 |1 956,19 837,60| 388,42 734,27 671,11|642,00 645,33 432,39|204,83 1.117,21 360,93 110,82 926,69 1.793,79 1.442,79 1.153,90 974,04 483,45
hoher Werbedruck (1 : 2.000) 327,76 | 174,27 153,49| 71,69 133,62 12246| 117,70 117,13 78,94 | 37,95 203,65 6590 20,26 |170,34| 327,76 263,85 200,06 163,60 87,20
durchschn. Werbedruck (1 : 3.000) 219,57 116,70 102,87 47,90 89,55 82,11 | 78,99 78,39 52,86 | 25,33 136,51 44,10 13,63 | 114,30| 219,57 176,87 133,39 109,07 58,25
niedriger Werbedruck (1 : 4.000) 165,07 | 87,69 77,38 | 36,11 67,40 61,57 | 59,19 59,18 39,64 | 19,10 102,63 33,10 10,24 | 85,86 | 165,07 132,86 100,06 81,85 43,61
Orte ab 50 T. Einwohner
Vollbelegung 1.556,22 | 834,88 721,34| 336,86 638,69 580,68 559,42 549,45 384,33|178,67 966,19 313,79 97,58 | 807,66 1.556,22 1.281,35 1.132,84 958,89 478,05
hoher Werbedruck (1 : 2.000) 265,00 |142,54 122,46| 57,71 108,36 98,93 | 94,38 93,89 66,18 | 30,76 164,40 53,65 16,18 | 139,17 265,00 219,72 193,71 159,24 85,52
durchschn. Werbedruck (1 : 3.000) 176,66 | 95,08 81,59 | 38,39 7224 66,03 | 63,07 62,56 44,08 | 20,38 109,85 3568 10,75 | 92,88 | 176,66 146,44 129,05 106,05 57,04
niedriger Werbedruck (1 : 4.000) 132,50 | 71,29 61,21 | 28,89 54,19 49,42 | 47,15 47,06 33,04 | 15,33 82,34 26,74 8,08 | 59,58 | 132,50 109,81 96,80 79,60 42,69
Orte ab 100.000 Einwohner
Vollbelegung 1.354,09 | 727,49 626,60] 290,84 555,60 507,65| 480,86 481,25 340,80 152,22 840,64 276,06 85,16 | 710,57 | 1.354,09 1.134,17 1.005,47 947,39 472,52
hoher Werbedruck (1 : 2.000) 222,44 (120,04 102,40| 48,40 91,27 82,76 | 76,85 80,26 57,14 | 25,44 138,72 44,99 13,29 | 118,17 | 222,44 186,65 165,41 156,36 84,07
durchschn. Werbedruck (1 : 3.000) 148,20 | 79,99 68,21 | 32,21 60,82 55,18 | 51,34 53,46 38,03 | 16,84 92,65 29,91 8,81 78,81 | 148,20 124,29 110,09 104,08 56,07
niedriger Werbedruck (1 : 4.000) 111,10 | 59,99 51,11 | 24,20 4560 41,30 | 38,33 40,20 28,52 | 12,64 69,40 22,42 6,64 | 59,02 | 111,10 93,19 82,59 78,10 41,94
Orte ab 500.000 Einwohner
Vollbelegung 668,99 |365,91 303,08 146,21 280,89 241,90| 231,95 238,97 178,06| 70,24 433,02 130,42 35,34 | 363,20| 668,99 589,60 526,79 495,13 431,73
hoher Werbedruck (1 : 2.000) 120,71 | 66,46 54,26 | 26,72 50,64 43,36 | 39,70 44,87 32,83 | 12,86 78,73 23,41 5,70 | 65,99 | 120,71 105,44 94,37 89,14 78,58
durchschn. Werbedruck (1 : 3.000) 80,47 | 4432 36,14 | 17,81 33,67 28,99 | 26,56 29,88 21,81 8,54 52,51 15,58 3,84 | 43,93 80,47 70,29 62,90 59,45 52,42
niedriger Werbedruck (1 : 4.000) 60,31 33,25 27,07 | 13,39 2528 21,65 | 19,81 22,46 16,39 | 6,40 39,42 11,66 2,84 | 32,89 60,31 52,65 47,11 44,53 39,23

Belegungsdauer: 1 Woche
Quelle: ma 2007 Plakat media-analyseag.ma MEDIA-MICRO-CENSUS
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