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ausschalien ausgeschlossen

Mit laufendem Autoradio vor der Ampel stehen. Oder sich im
Stadtverkehr im Schritttempo vorwiirts bewegen. Alltiigliche Ritu-
ale. Das sind Augenblicke, in denen Aullenwerbung am Straflen-
rand eine starke Aufmerksamkeit erzielt. Immer mehr Radio-
sender nehmen die Miglichkeiten der out-of-home-Medien fiir
ihre Kampagnen wahr. Sie werben fiir die Frequenz oder weisen
auf aktuelle Aktionen hin. Inshesondere im Erhebungszeitraum
der Media Analyse nutzen die Sender dieses Werbemedium.
Denn mit Plakaten erreicht man eine junge, mobile Zielgruppe.
Nach wie vor gilt die GroBfliche als Basismedium in der
AuBenwerbung. Die Vorteile liegen aul der Hand: Der Werbe-
triiger ist auch in den kleinsten Orten verfiighar und kann einzeln
gebucht werden. Somit kann der Werbedruck individuell ge-
steuert und das Verbreitungsgebiet optimal ahgedeckt werden.
Daneben gibt es City-Light-Poster und City-Light-Boards,
die jedoch nur in grofleren Orten vorhanden sind. und durch die
Netzbelegung steigen die Werbeinvestitionen. Ein Trend geht
derzeit in Richtung Sonderwerbeformen, die als Erginzungs-

medien eingesetzt werden. Ziel ist. an die Zielgruppe noch
nither heranzuriicken mit Plakaten in Szenekneipen, in Kinos,
in Fitness-Studios, Werbung auf Zapfpistolen usw. Die Anbieter
in diesem Bereich schiefen wie Pilze aus dem Boden. Ein Ende
ist noch nicht abzusehen.

Bundesweit gibt es rund 400.000 Werbetriiger, die von etwa
100 Anbietern verwaltet werden. Daher haben sich Spezial-
agenturen fiir die out-of-home-Medien etabliert. Sie arbeiten mit
allen Anbietern zusammen und iibernehmen die komplette
Abwicklung einer Kampagne. Beispielsweise ist die Pro Media
Concept, www.pro-media.org, mit Firmensitz in Konstanz, mit
allen Anbietern online verbunden und verfiigt iiber Bildmaterial
best-

simtlicher Standorte. Auf diese Weise kinnen die

miglichen Flichen nach allen Vorgaben und Kriterien
ausgewiihlt werden. Vor Ort kontrollieren AuBendienstmit-
arbeiter die Kampagne und liefern dem Kunden Belegfotos. Die
Spezialagenturen arbeiten aul Provisionsbasis fiir die ver-

schiedenen Anbieter und sind fiir den Kunden kostenfrei. =



