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Paket 1 (Dominanz)

April 2010

7 Standorte mit taglich
uber 1,2 Millionen Kontakte

279.000,00 Euro (inkl. Produktion) statt
475.900,00 Euro

Pro DN

AAAAAAAAA -PLANER




Jurn
LANDWEHRKANAL

Berlin Bahnhof Zoo / City West L sassedes 1T
Flatz NEUER SEE

= Mediakosten (28 Tage): 113.875,00 €

. Produktionskosten: 15.125,00 € ! 4 TiERGARTEN

»  Format: 55,45m x 10,85m 4

= GroBe: 601,63 qm 7 F

= Beleuchtung: inklusive F— & I

= GTKC: 199.680 g £ % %y

%:v rz?'? ’;qs'»
Beschreibung/Anmerkung: % o 9%@%
% f
SaVignypiats Kantsirasse Budapeg s, Strassa Ustey,
St

)

= Querstandort, frontal aus 200m einsehbar, direkt am Bahnhofsg#éibde "Bahnhof Zoo"

= Sehr hohe Frequenz durch Kreuzungsbereich Hardenbergstfie/Joachimstaler Strasse sowie S-und U-Bahn
Stationen. 1
= Busbahnhof auf dem Hardenbergplatz vor dem Bhf. Zoo. 2 6‘% gf y
= Gedichtniskirche, Europacenter, Universit der Kiinste, die Technische Universit, Kurfirstendamm, iﬁ 1‘% g i e 3 ‘}5? & ’:9(,@0
Tauentzien, KaDeWe, der Zoologische Garten, Finanzministerium, BerlinetBe in direkter Umgebung. % § :f“ g @.‘4@ éos‘-? “e, e
= Der Bahnhof Zoo ist einer der zentralen Verkehrsknotenpunkte von Berlin g ;g § g 4"9%0% ¥§§’ p"Q-s?ﬁ? 3 s
= Im Umfeld: das betihmte Musicaltheater "Theater des Westen", das Kranzlereck, der Kinokomplex Zoopalast :c-'] % gﬁ A ’\5?5;;% $ E;,t""
und das Programmkino Delphi, zahlreiche Caf und Restaurants, sowie Bars und Discotheken, Hotels und u' § £ %e”&, § “f‘
Ligtzenburger SYasse e &

Unternehmen wie z.B. Allianz, Berliner Bank

3 : Eruteissfivmtan h-w-q:lr,v({ig_ﬁﬂ.l

= 1
- £I|!1!mv! siipe

Pro DN

DIE PLAKAT-PLANER




Berlin Berlin Alexanderplatz

= Mediakosten (28 Tage): 72.000,00 €

L] Produktionskosten: 7.000,00 €

. Format: 19,40m x13,90m
= Grofe: 269,66 gm

= Beleuchtung: inklusive

- GTKC: 198.448

Beschreibung/Anmerkung:

= Der Standort ist frontal ausiiber 300m einsehbar und befindet sich im Kreuzungsbereich Alexanderplatz, Karl-
Marx-Allee und Otto-Braun-Strie.

= Das BlowUP pisentiert sich am Saturn-Gebude, direkt am Shopping-Center - Die Mitte - auf dem
Alexanderplatz.

= Der Alexanderplatz liegt heute auf Platz 1 der meistbesuchten Einkaufszentren Berlins (Kemper's Jones Lang
LaSalle - Studie von 2009).

= Zusitzlich wird der Umsteigebahnhofglich von iiber 120.000 Pendlern frequentiert.

Stirme

das Leben. T
.'ll \
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DIE PLAKAT-PLANER




Berlin Berlin Velodrom (stadteinwarts)

= Mediakosten (28 Tage): 18.900,00 €

L] Produktionskosten: 3.000,00 €

. Format: 12,00m x10,00m
= Grofe: 120,00 gm

= Beleuchtung: inklusive

- GTKC: 100.868

Beschreibung/Anmerkung:

= Querstandort, einsehbar aus mehr als 500m Entfernung

= Gelegen an der vielbefahrenen Landsberger Allee stadteiiirts

= Gegeniber der groBen Veranstaltungs- und Schwimmhalle Velodrom

= Sehr hohes Verkehrsaufkommen (ca. 3,1 Mio Kontaktchancen pro Monat)
= OPNV, S-Bahn, in unmittelbarer Umgebung, viele Pendler

Sigridsirasse

7yeyduaBuuis
Cya”eﬂslrasm
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Berlin "Catwalk" am Zoofenster - Hardenbergstrae - City West
= Mediakosten (28 Tage): 43.812,00 €
. Produktionskosten: 5.188,00 € & M ’
] Format: 84,80m x2,20m ) ({z@ ’Z‘)‘We@ /
*  Grofe: 186,56 qm F® . g
= Beleuchtung: inklusive £ 'sé, ’ é}a’
«  GTKC: 215.853 :g %o zoondiiBharens”
Beschreibung/Anmerkung: 5 R
5 7 q"‘sﬁ
= Deriiber 70 m lange blowUP "Catwalk" veilft entlang der Hardenbergstrie, von der Gedichtniskirche bis zur Ranta
Joachimstaler Strae. ¥ i Udapeste, Stras
= Die Werbefliche bietet eine Einsehbarkeit aus allen Richtungen: vom Breitscheidplatz, aus der el & ==
Hardenbergstraéie kommend und ist zuétzlich auch vom Bahnhof Zoo ungehindert sichtbar. -g § $° P
= Eine sehr hohe Frequenz ist durch die 8 spurige Budapester/Hardenbergstte, sowie dem 50m entfernten g’ -da‘“m 5.)5 § ‘90@
Bahnhof Zoo garantiert. :%? ‘Auq,_ & ¢§~‘b %, o
= Der Busbahnhof auf dem Hardenbergplatz vor dem Bhf. Zoo befindet sich in unmittelbareihd. £ g *%’ Fa ’é’e\s\e
= Neben einem hohen Verkehrsaufkommen bietet der "Catwalk" durch prominente Einzelhandelsgeifteh g .§
e
=

(KaDeWe) und der Verbindung zum Kuriirstendamm und dem Tauentzien eine hohe Passantenfrequenz.
= |In direktem Umfeld befinden sich: das Europacenter, die Universit der Kiinste, die Technische Universit, der
, das Kranzlereck, sowie zahlreiche

bank.

Zoologische Garten, das Finanzministerium, das "Theater des Westen"
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Berlin Ernst-Reuter-Platz/ TU Berlin

= Mediakosten (28 Tage):
= Produktionskosten:

= Format:

L] Grofie:

= Beleuchtung:
L] GTKC:

Beschreibung/Anmerkung:

= Querstandort an der Fassade der Technischen Univeriitam Ernst-Reuter-Platz
= Das BlowUP ist frontaliber 250m aus der Bismarckstr8e (Messezufahrt) und Otto-Suhr-Allee

(Flughafenzubringer) einsehbar

= Simtlicher Verkehr in die City-Westiber Hardenbergstrde zum Bahnhof Zoo fliesst hier entlang

= U-Bahn-, Bus- und Taxihaltestellen sind in unmittelbareritné
= In unmittelbarer Umgebung: die City West und der Breitscheidplatz (mit der Gachtniskirche), Kurfirstendamm

(mit zahlreichen Nobelboutiquen), Tauentzienstia (mit allen wichtigen Filialisten), die Siegesaile, die
Deutsche Oper, viele namhafte Unternehmen (Bayerische HypoVereinsbank, Landesbank Berlin, IHK Berlin,

Haus der Wirtschaft, Berliner Birse), sowie Hotels (Excelsior, Kempinski, Savoy)

- =h =
N

53.000,00 €
6.000,00 €
20,00m x12,00m
240,00 gm
inklusive
149.635

Nordhauser Strasse Moot
Quedlinburger Strasse i
1ras® 2
Am Spreebord g,\ﬂ\'f"c“zﬁg5 {Uéa
S
§@ & o
Alt-Lietzow S & S PN
U B
(73 _‘z\‘bc ¥
O. S 7
U, /
/S &
4'799 d
3 <
Bismarckstrasse n..gp d
@ ) /
§ (0@ A’G/b_ ”.
L"’b Goeﬂ'lestrasse a,//ee
3 Kantstragse @
b Nieb f;" e Eme & e
: ” Uhrstrasse £ Yoy,
mmsenstra sse e é’é
g S
m = S
Kurfﬁrstet\dam i 2
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Berlin TorstraBe - Szeneviertel - Berlin Mitte

©
L] Mediakosten (28 Tage): 50.000,00 € @rgs{r a“ens“eﬁs
. Produktionskosten: 9.000,00 € - <. et gbb'}
*  Format: 20,00m x 18,00m @ By yalidenstrasse < &
.. ; () B4 2 &
. GroBe: 360,00 gm =5 ‘& ?s-d % 2, 52
. Beleuchtung: inklusive R N gy
=  GTKC: 115.689 % 5 e D e}
e % 50° % *
Beschreibung/Anmerkung: ?& £ ' Rosenﬂu:lgr Platz
«© =
= Eckstandort im angesagten Szeneviertel von Berlin-Mitte - direkt auf der frequenzstarken Torstrasse gelegen, % ?20
zwischen der Friedrichstrée und dem Rosenthaler Platz. ose @ %—
= Hier lebt und arbeitet die quirlige Kultur- und Kunstszene Berlins mit innovativen Galerien, Sammlungen und Tﬁ‘s“a % %i
Ateliers. “sﬁasse s‘s“asse & e %
= |n direkter Nihe finden sich originelle Gesclifte sowie unzihlige coole Bars und Clubs, fir die dieses Viertel in L \.\'c‘"e !-"\‘3"9‘J Sff'asse ‘3&
ganz Berlin bekannt ist. = o'al? Qp,;
= Nicht nur bei Touristen angesagt ist die benachbarte Oranienburger Sfra mit dem Kunsthaus Tacheles, der = ie’? % “9.659 ‘S‘?fa
Neuen Synagoge sowie dem Zentrum Judaicum und dem Alten Postfuhramt. % & St \qa\-\s“‘c )
= Uberaus frequenzstarke Lage mit szene-affinem Publikum. 3!%;)
= Im direkten Umfeld: U-Bahn Station Rosenthaler Platz sowie mehrere Buslinien, Boutiquen u. Galerien, mZiegelsll’aSSG Hackescher Markt
zahlreichen Restaurants, Bars und Clubs.
i o

plowllP med!?,  Dlowy,
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Berlin Vis-a-vis KaDeWe - Wittenbergplatz - City West

L] Mediakosten (28 Tage): 71.500,00 € 5“3558 v
= Produktionskosten: 7.500,00 € es\et %,
guda® & ey
] Format: 30,00m x10,00m “agse ;}?’ S
. Grofie: 300,00 gm Budapeste’ Strg ‘a‘e(\s é‘?
. Beleuchtung: inklusive Gedacry, UA2P Ss ) AL
. iy 7>
. GTKC: 238.215 %ﬁa-- U@’s!e,, 2
. ]
Beschreibung/Anmerkung: )é%Zo,- ff’esse é;z:
. @0 Ny
% (%) >
= Gelegen an einem der bekanntesten Btize Berlins— dem Wittenbergplatz. _a?osons;g.e g c_,é\
= Das BlowUP befindet sich gegeiiber dem KaDeWe - eines der exklusivsten Warerituser Europas und Magnet \5_‘0 ‘9‘5‘@ & E 2
fiirunzihlige Berlin-T ouristen. é;o is-\ §-‘ /e,'s!st _@ {éf\
= Hier beginnt die frequenzsirkste Einkaufsmeile Berlins, mit Tauentzienstte / Kurfirstendamm und einem Q’?" ;_:'? b 0 fasse &
attraktiven Branchenmix interessanter Top-Filialisten, wie Peek & Cloppenburg, Leiser, Nike Town, ZARA, $§~° :é-" i pfa{? VS‘ mef&f
. g Sir
Esprit u.v.m. < = e Strasse Asse
= Weitere Highlights in direkter Nhe sind der Breitscheidplatz mit der weltbéihmten Kaiser-Wilhelm- 2
Gedichtniskirche sowie das Europa-Center- die groBte Berliner Shopping-Mall mitiber 80 Ladengesctiften = Fug
(7] gerstrasS
und dem Flagshipstore von Saturn. 5 e 355
= Der Wittenbergplatz garantiertdglich eine extrem starke Frequenz durch unihlige Shopping-People, 1:@' @Q\jﬁ’“
4

Geschiftsleute und T ouristen.
= Im weiteren Umfeld befinden sich: der Zooligische Garten, Bahnhof Zoo, zahlreiche @af Restaurants sowie

Bars und Hotels.
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Paket 2 (Image)

Mai oder Juni 2010

5 Standorte mit taglich
uber 930.000 Kontakte

219.000,00 Euro (inkl. Produktion) statt
320.800,00 Euro

Pro DN

AAAAAAAAA -PLANER




Berlin Berlin Velodrom (stadtauswarts) . Y, L my

25
= Mediakosten (28 Tage): 18.900,00 € éo\ff &
. Produktionskosten: 3.000,00 € 4 & Sipridelinsee
*  Format: 12,00m x 10,00m R E
= GriBe: 120,00 gm S g ¥
. Beleuchtung: inklusive PA T a ¥ g
«  GTKC: 87.765 & % = £

Beschreibung/Anmerkung:

= Querstandort, einsehbar ausiber 500m Entfernung

= Gelegen an der vielbefahrenen Landsberger Allee stadtaugnhs

= Sehr hohes Verkehrsaufkommen (ca. 3,1 Mio Kontaktchancen pro Monat)
= OPNV, S-Bahn, in unmittelbarer Umgebung, viele Pendler

= Gegeniber der groBen Veranstaltungs- und Schwimmhalle Velodrom

b amch wnnige
 Selinehiien,

r:i1- :ﬁ'dll 1

am
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Berlin Berlin Velodrom (stadteinwarts)

= Mediakosten (28 Tage): 18.900,00 €

L] Produktionskosten: 3.000,00 €

. Format: 12,00m x10,00m
= Grofe: 120,00 gm

= Beleuchtung: inklusive

- GTKC: 100.868

Beschreibung/Anmerkung:

= Querstandort, einsehbar aus mehr als 500m Entfernung

= Gelegen an der vielbefahrenen Landsberger Allee stadteiiirts

= Gegeniber der groBen Veranstaltungs- und Schwimmhalle Velodrom

= Sehr hohes Verkehrsaufkommen (ca. 3,1 Mio Kontaktchancen pro Monat)
= OPNV, S-Bahn, in unmittelbarer Umgebung, viele Pendler

Sigridsirasse

7yeyduaBuuis
Cya”eﬂslrasm

Pro DN
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Berlin Ernst-Reuter-Platz/ TU Berlin

= Mediakosten (28 Tage):
= Produktionskosten:

= Format:

L] Grofie:

= Beleuchtung:
L] GTKC:

Beschreibung/Anmerkung:

= Querstandort an der Fassade der Technischen Univeriitam Ernst-Reuter-Platz
= Das BlowUP ist frontaliber 250m aus der Bismarckstr8e (Messezufahrt) und Otto-Suhr-Allee

(Flughafenzubringer) einsehbar

= Simtlicher Verkehr in die City-Westiber Hardenbergstrde zum Bahnhof Zoo fliesst hier entlang

= U-Bahn-, Bus- und Taxihaltestellen sind in unmittelbareritné
= In unmittelbarer Umgebung: die City West und der Breitscheidplatz (mit der Gachtniskirche), Kurfirstendamm

(mit zahlreichen Nobelboutiquen), Tauentzienstia (mit allen wichtigen Filialisten), die Siegesaile, die
Deutsche Oper, viele namhafte Unternehmen (Bayerische HypoVereinsbank, Landesbank Berlin, IHK Berlin,

Haus der Wirtschaft, Berliner Birse), sowie Hotels (Excelsior, Kempinski, Savoy)

- =h =
N

53.000,00 €
6.000,00 €
20,00m x12,00m
240,00 gm
inklusive
149.635

Nordhauser Strasse Moot
Quedlinburger Strasse i
1ras® 2
Am Spreebord g,\ﬂ\'f"c“zﬁg5 {Uéa
S
§@ & o
Alt-Lietzow S & S PN
U B
(73 _‘z\‘bc ¥
O. S 7
U, /
/S &
4'799 d
3 <
Bismarckstrasse n..gp d
@ ) /
§ (0@ A’G/b_ ”.
L"’b Goeﬂ'lestrasse a,//ee
3 Kantstragse @
b Nieb f;" e Eme & e
: ” Uhrstrasse £ Yoy,
mmsenstra sse e é’é
g S
m = S
Kurfﬁrstet\dam i 2

Pro DN

DIE PLAKAT-PLANER




Berlin Park Inn Alexanderplatz

= Mediakosten (28 Tage): 53.000,00 €

L] Produktionskosten: 6.000,00 €

. Format: 24,00m x10,00m
= Grofie: 240,00 gm

= Beleuchtung: inklusive

- GTKC: 236.812

Beschreibung/Anmerkung:

= Eckstandort bestehend aus zwei freistehenden BlowUPs, die frontal einsehbar sind, sowohl von der Prenzlauer
Allee, als auch vom Hackeschen Markt kommend. e
= Der Alexanderplatz, die Karl-Liebknecht-Stfee, der Hackesche Markt, die Karl-Marx-Alle, die Torstfz u.v.m.
sind in unmittelbarer Nhe.
= Mit 9 Mio Besuchern des Alexanderplatzes bietet der Standort eine immens hohe PKW Frequenz im
Kreuzungsbereich
= Im unmittelbaren Umfeld: Hotel Park Inn, Alexanderplatz mit S- und U-Balifén, Kaufhof Alex, Shopping
Center Alexa, Fernsehturm, Rotes Rathaus, Schlossplatz, Berliner Dom
= Ampelanlagen und Staubildung bieten ziitzlich lange Betrachtungszeiten

e |

Europcar ] Europcar

= e
"

Pro DN
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Berlin Waldorf Astoria am Zoofenster - City West
L] Mediakosten (28 Tage): 139.000,00 €
= Produktionskosten: 20.000,00 €
= Format: 40,00m x 20,00m
L] Grofle: 800,00 gm
= Beleuchtung: inklusive
= GTKC: 358.489
Beschreibung/Anmerkung:
= Hier entsteht das 118 m hohe Waldorf Astoria, die Luxusmarke der Hilton-Hotel-Gruppe
= Das Hotel entsteht direkt gegeiiber des Bahnhof Zoo, einer der zentralsten und meist-frequentiertesten =1 _3? +
Verkehrsknotenpunkte Berlins. g %’ 2
= Der Standort ist frontal zum Hauptverkehr der Hardenbergsta, in Richtung Gedichtniskirche fahrend, %’ o § 4_{3) ?;90
ungehindert ausiiber 200 m einsehbar. = v\“‘dam ?_9 -t:\-éo "-‘q@é
= Der Kreuzungsbereich Hardenbergstr@e/Joachimstaler Strdie bietet eine enorm hohe Frequenz. E § “%’ Q_‘& 67,6
= Die Gedichtniskirche, das Europacenter, der Kurfirstendamm, Tauentzien, das KaDeWe, der Zoologische g E &‘5'@
Garten u.v.m. sind in unmittelbarer Umgebung. ;c? -g
=

= Im weiteren Umfeld sind: das baeihmte Musicaltheater "Theater des Westen", das Kranzlereck, der
Kinokomplex Zoopalast und das Programmkino Delphi, zahlreiche @afund Restaurants, sowie Bars und

Discotheken, Hotels und Unternehmen wie z.B. Allianz, Berliner Bank.
=

K .
blowUP media

the giant poster EOmMpany

blowUP media

the glant poster company

PRO l2DINY



Paket 3 (Shopping)

Mai oder Juni 2010

4 Standorte mit taglich
fast 680.000 Kontakte

179.000,00 Euro (inkl. Produktion) statt
246.000,00 Euro

Pro DN

AAAAAAAAA -PLANER




Berlin Berlin Alexanderplatz

= Mediakosten (28 Tage): 72.000,00 €

L] Produktionskosten: 7.000,00 €

. Format: 19,40m x13,90m
= Grofe: 269,66 gm

= Beleuchtung: inklusive

- GTKC: 198.448

Beschreibung/Anmerkung:

= Der Standort ist frontal ausiiber 300m einsehbar und befindet sich im Kreuzungsbereich Alexanderplatz, Karl-
Marx-Allee und Otto-Braun-Strie.

= Das BlowUP pisentiert sich am Saturn-Gebude, direkt am Shopping-Center - Die Mitte - auf dem
Alexanderplatz.

= Der Alexanderplatz liegt heute auf Platz 1 der meistbesuchten Einkaufszentren Berlins (Kemper's Jones Lang
LaSalle - Studie von 2009).

= Zusitzlich wird der Umsteigebahnhofglich von iiber 120.000 Pendlern frequentiert.

Stirme

das Leben. T
.'ll \

Pro DN
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Berlin "Catwalk" am Zoofenster - Hardenbergstrale - City West
= Mediakosten (28 Tage): 43.812,00 € /
*  Produktionskosten: 5.188,00 € & P, 1
. Format: 84,80m x 2,20m 5N Vo !
. Grofe: 186,56 qm 5% o 2y,
. Beleuchtung: inklusive g? ’5&,‘0 mf é‘?
" GTKC: 215.853 _;(;J. ef)ée?z:ologﬁi%gerﬁane o
Beschreibung/Anmerkung: § o S|
) ! ‘5\‘5‘6,2@'
= Deriiber 70 m lange blowUP "Catwalk" veft entlang der HardenbergstrBe, von der Gedichtniskirche bis zur R t5Ha 7’ n
Joachimstaler Strae. Sse udapesters
> - f!’asSe
= Die Werbefliche bietet eine Einsehbarkeit aus allen Richtungen: vom Breitscheidplatz, aus der e ""‘g? - o t o
Hardenbergstraéie kommend und ist zuétzlich auch vom Bahnhof Zoo ungehindert sichtbar. 2 g é? »
= Eine sehr hohe Frequenz ist durch die 8 spurige Budapester/Hardenbergstte, sowie dem 50m entfernten E’ -da‘f“m (751 q‘? "s,)’ p
Bahnhof Zoo garantiert. :'cg \“\‘\% _:%3 ,bé"' ej&”sy
= Der Busbahnhof auf dem Hardenbergplatz vor dem Bhf. Zoo befindet sich in unmittelbareéhs. T l{:u’ ‘g s f‘s'-?ﬁ'@
= Neben einem hohen Verkehrsaufkommen bietet der "Catwalk" durch prominente Einzelhandelsgeifteh ;,"_" .g
(KaDeWe) und der Verbindung zum Kuriirstendamm und dem Tauentzien eine hohe Passantenfrequenz. fa:f _é“-
=

= |In direktem Umfeld befinden sich: das Europacenter, die Universit der Kiinste, die Technische Universit, der
, das Kranzlereck, sowie zahlreiche
bank.

Zoologische Garten, das Finanzministerium, das "Theater des Westen"

Pro DN
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Berlin Ernst-Reuter-Platz/ TU Berlin

= Mediakosten (28 Tage):
= Produktionskosten:

= Format:

L] Grofie:

= Beleuchtung:
L] GTKC:

Beschreibung/Anmerkung:

= Querstandort an der Fassade der Technischen Univeriitam Ernst-Reuter-Platz
= Das BlowUP ist frontaliber 250m aus der Bismarckstr8e (Messezufahrt) und Otto-Suhr-Allee

(Flughafenzubringer) einsehbar

= Simtlicher Verkehr in die City-Westiber Hardenbergstrde zum Bahnhof Zoo fliesst hier entlang

= U-Bahn-, Bus- und Taxihaltestellen sind in unmittelbareritné
= In unmittelbarer Umgebung: die City West und der Breitscheidplatz (mit der Gachtniskirche), Kurfirstendamm

(mit zahlreichen Nobelboutiquen), Tauentzienstia (mit allen wichtigen Filialisten), die Siegesaile, die
Deutsche Oper, viele namhafte Unternehmen (Bayerische HypoVereinsbank, Landesbank Berlin, IHK Berlin,

Haus der Wirtschaft, Berliner Birse), sowie Hotels (Excelsior, Kempinski, Savoy)

- =h =
N

53.000,00 €
6.000,00 €
20,00m x12,00m
240,00 gm
inklusive
149.635

Nordhauser Strasse Moot
Quedlinburger Strasse i
1ras® 2
Am Spreebord g,\ﬂ\'f"c“zﬁg5 {Uéa
S
§@ & o
Alt-Lietzow S & S PN
U B
(73 _‘z\‘bc ¥
O. S 7
U, /
/S &
4'799 d
3 <
Bismarckstrasse n..gp d
@ ) /
§ (0@ A’G/b_ ”.
L"’b Goeﬂ'lestrasse a,//ee
3 Kantstragse @
b Nieb f;" e Eme & e
: ” Uhrstrasse £ Yoy,
mmsenstra sse e é’é
g S
m = S
Kurfﬁrstet\dam i 2
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Berlin TorstraBe - Szeneviertel - Berlin Mitte

©
L] Mediakosten (28 Tage): 50.000,00 € @rgs{r a“ens“eﬁs
. Produktionskosten: 9.000,00 € - <. et gbb'}
*  Format: 20,00m x 18,00m @ By yalidenstrasse < &
.. ; () B4 2 &
. GroBe: 360,00 gm =5 ‘& ?s-d % 2, 52
. Beleuchtung: inklusive R N gy
=  GTKC: 115.689 % 5 e D e}
e % 50° % *
Beschreibung/Anmerkung: ?& £ ' Rosenﬂu:lgr Platz
«© =
= Eckstandort im angesagten Szeneviertel von Berlin-Mitte - direkt auf der frequenzstarken Torstrasse gelegen, % ?20
zwischen der Friedrichstrée und dem Rosenthaler Platz. ose @ %—
= Hier lebt und arbeitet die quirlige Kultur- und Kunstszene Berlins mit innovativen Galerien, Sammlungen und Tﬁ‘s“a % %i
Ateliers. “sﬁasse s‘s“asse & e %
= |n direkter Nihe finden sich originelle Gesclifte sowie unzihlige coole Bars und Clubs, fir die dieses Viertel in L \.\'c‘"e !-"\‘3"9‘J Sff'asse ‘3&
ganz Berlin bekannt ist. = o'al? Qp,;
= Nicht nur bei Touristen angesagt ist die benachbarte Oranienburger Sfra mit dem Kunsthaus Tacheles, der = ie’? % “9.659 ‘S‘?fa
Neuen Synagoge sowie dem Zentrum Judaicum und dem Alten Postfuhramt. % & St \qa\-\s“‘c )
= Uberaus frequenzstarke Lage mit szene-affinem Publikum. 3!%;)
= Im direkten Umfeld: U-Bahn Station Rosenthaler Platz sowie mehrere Buslinien, Boutiquen u. Galerien, mZiegelsll’aSSG Hackescher Markt
zahlreichen Restaurants, Bars und Clubs.
i o
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Nichts fur Sie dabei?

Auf Wunsch stellen wir lhnen
auch gerne individuelle Netze fur
weitere Standorte und/oder Orte
nach lhren Vorgaben zusammen.
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